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INFORMATION

Im Rahmen der Museumsberatung und -zertifi-
zierung in Schleswig-Holstein bieten wir ein Fort-
bildungsprogramm zu den von ICOM definierten
Standards fir Museen an. Die Standards basie-
ren auf den ,Ethischen Richtlinien fir Museen”
(ICOM) und bilden die Grundlage der Museums-
arbeit.

Alle Seminare werden von ausgewiesenen
Museumsfachleuten geleitet und stehen Muse-
umsmitarbeiterinnen und -mitarbeitern in ganz
Deutschland offen. Nach der Anmeldung erhal-
ten Sie ausfuhrliche Informationen zum Inhalt
und Ablauf der gebuchten Fortbildung.




MUSEUMSBERATUNG UND -ZERTIFIZIERUNG
IN SCHLESWIG-HOLSTEIN

Sechs Seminare zu den Standards fir Museen
sind Bestandteil des Projekts Museumsberatung
und -zertifizierung in Schleswig-Holstein. Sie
finden in diesem Heft lUberdies Seminare zu
weiteren Themen des Museumsmanagements.

Hier erwerben Sie Zusatzqualifikationen in
Bereichen wie ,Textwerkstatt fir Ausstellungs-
und Pressetexte”, ,Besucherforschung”, ,Social
Media” ,Multimedia” und ,Das inklusive Museum”.

Die aktuellen Informationen zu allen Fortbildun-
gen der Museumsberatung und -zertifizierung in
Schleswig-Holstein finden Sie auf unserer Home-
page www.museumszertifizierung-sh.de.

Wir freuen uns auf Sie!
chgen\teo—
Dagmar Rosner M.A.

Projektleitung Museumsberatung
und -zertifizierung in Schleswig-Holstein
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MUSEUMSLEITBILD

UND -KONZEPT,
SAMMLUNGSKONZEPT

Leitbild und Museumskonzept geben Aufschluss
Uber das Profil und das Selbstverstandnis eines
Museums. Gemeinsam mit der Sammlungs-
strategie bilden sie die Grundlage der Museums-
arbeit. Dieses Seminar unterstitzt Sie bei der
Definition und Verschriftlichung lhres Leitbildes,
Museums- und Sammlungskonzeptes.

PFLICHTSEMINAR MUSEUMSZERTIFIZIERUNG
SCHLESWIG-HOLSTEIN

Referent // Dr. Thomas Overdick,
Referat Museen, Kulturbehérde Hamburg




BESUCHERFORSCHUNG
FUR MUSEEN

Museen werden von der Politik heute oft nach
ihren Besucherzahlen bewertet und sehen sich
in der Konkurrenz mit Freizeiteinrichtungen, die
niedrigschwellige Angebote fir die ganze Fami-
lie machen und diese mit einem hohen Marke-
tingbudget bewerben. Unser Seminar beleuchtet
die Ursachen, die dazu gefihrt haben, dass
Museen immer mehr aus dem Fokus der Gesell-
schaft geraten, informiert Gber Instrumente, mit
deren Hilfe Museen ihre Besucherzahlen analy-
sieren kénnen und zeigt Strategien fur eine
erfolgreiche Besuchergewinnung auf.

Referentin // Andrea Prehn, Referat
Kulturstatistik und Besucherforschung,
Institut fur Museumsforschung, Berlin




DOKUMENTIEREN UND
INVENTARISIEREN

Das wissenschaftliche ErschlieBen und Doku-
mentieren der Sammlungsbesténde ist eine
Kernaufgabe des Museums. Dieses Seminar
informiert u. a. Uber Provenienzforschung, den
Umgang mit Eingangs- und Inventarblchern
sowie Uber digitale Erfassungsprogramme. Zum
Abschluss erhalten Sie bei einer Fihrung durch
das Depot des Kieler Stadt- und Schifffahrtsmu-
seums Einblicke in die Praxis des Inventarisierens.

Referenten // Dr. Sandra Scherreiks,
Dr. Kai Hohenfeld, Dr. Doris Tillmann,
Sabine Waitzbauer M.A.

Ort // Depot des Kieler Stadt- und
Schifffahrtsmuseums, Kiel




PRESSEARBEIT
FUR MUSEEN

Eine professionelle Pressearbeit ist unerlsslich,
um die Leistungen und Angebote lhres Museums
in die Offentlichkeit zu tragen. Dieses Seminar
informiert Gber die Grundlagen der Pressearbeit:
den Presseverteiler, die Presseeinladung, die
Pressemitteilung und das Pressegesprach. Wei-
terhin werden lhnen Strategien vermittelt, mit
denen es lhnen gelingt, lhre Informationen dann
auch in den Medien zu platzieren.

PFLICHTSEMINAR MUSEUMSZERTIFIZIERUNG
SCHLESWIG-HOLSTEIN

Referent // Glinther Jesumann,
freier Journalist, Pressesprecher a. D.

) e,
¢

,"}‘j@‘é& ]

< g:f _
P
<

“"{;“?“";‘
.7

o



MARKETING
FUR MUSEEN

Museen sind langst zu lebendigen Orten der
Kulturvermittiung geworden und haben sich mit
modern gestalteten Dauerausstellungen, inno-
vativen Sonderausstellungen und einem facetten-
reichen Veranstaltungsprogramm den Winschen
der Besucher von heute angepasst. Wie aber er-
reicht man, dass diese Angebote in der medialen
Flut unserer Zeit nicht untergehen? In diesem
Seminar lernen Sie Marketingstrategien, mit
denen Sie |hre Besucher ganz gezielt erreichen.

PFLICHTSEMINAR MUSEUMSZERTIFIZIERUNG
SCHLESWIG-HOLSTEIN

Referent // Guido Froese,
Geschéftsfuhrer, Nordkolleg Rendsburg




SOCIAL MEDIA FUR
KULTURINSTITUTIONEN

Facebook, Snapchat, Instagram & Co. - soziale
Netzwerke machen einen groBen Teil der Inter-
netnutzung aus und sind gleichermal3en fir PR-
und Marketingzwecke - auch von Kultureinrich-
tungen - geeignet. Doch wie unterscheiden sich
die einzelnen Plattformen und welche eignen sich
fur die eigenen Zwecke besonders gut? In diesem
Workshop werden die relevantesten Social Media-
Plattformen vorgestellt und anschaulich in ihren
Funktionalitdten und Moglichkeiten erldutert. In
der Folge kdnnen eigene Social Media-Strategien
entwickelt und eventuell bereits vorhandene Ak-
tivititen gemeinsam evaluiert werden. Abschlie-
Bend werden noch Tipps zum Umgang mit User
Generated Content und zum Monitoring gegeben.

Referent // Christian Moller M.A.,
Fachbereich Medien, Fachhochschule Kiel
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DIE SEMINARE
IN DER UBERSICHT

DATUM

ORT

26. Februar 2018,
10:00 - 18:00 Uhr

5. Marz 2018,
10:00 - 17:00 Uhr

19. Marz 2018,
10:00 - 17:00 Uhr

23. April 2018,
10:00 - 17:00 Uhr

30. April 2018,
10:00 - 17:00 Uhr

14. Mai 2018,
10:00 - 17:00 Uhr

28. Mai 2018,
10:00 - 17:00 Uhr

4.Juni 2018,
10:00 - 17:00 Uhr

25. Juni 2018,
10:00 - 17:00 Uhr

2. Juli 2018,
10:00 -16:00 Uhr

27. August 2018,
10:00 - 16:00 Uhr

10. September 2018,
10:00 - 16:00 Uhr

8. Oktober 2018,
10:00 - 16:00 Uhr

17. September 2018,
10:00 - 17:00 Uhr

Nordkolleg Rendsburg

Depot des Kieler Stadt- und
Schifffahrtsmuseums, Kiel

Museum Tuch + Technik,
Neumdtnster

Stiftung Schleswig-Holsteinische
Landesmuseen Schloss Gottorf

Eisenkunstgussmuseum,
Bldelsdorf

Nordkolleg Rendsburg




SEMINAR

Museumsleitbild und -konzept,
Sammlungskonzept

Den richtigen Ton treffen -
Texte fiir Museen




MULTIMEDIA FUR
KULTURINSTITUTIONEN

Im Seminar ,Multimedia fir Kulturinstitutionen”
erfahren Sie, wie Sie mit geringem Aufwand
interessante Aspekte lhrer Kulturarbeit mit einer
kleinen Kamera einfangen kénnen, um sie spéater
auf lhrer Homepage oder in den sozialen Netz-
werken zu veréffentlichen. Kurze Video-Clips er-
hohen die Spannung auf das, was Sie dauerhaft
anbieten oder was gerade in lhrem Kulturbetrieb
geschieht. In dieser Fortbildung mit Praxisteil er-
halten Sie u. a. Basisinformationen zur technischen
Ausristung, zur Entwicklung einer Clip-ldee und
zum Schneiden eines kurzen Video-Clips.

Referent // Andreas Beer,
Subtitle Filmproduktion




VERMITTLUNG UND
MUSEUMSPADAGOGIK

Um den Museumsbesuch fir alle Ziel- und
Altersgruppen attraktiv zu gestalten, bedarf es
unterschiedlicher Veranstaltungsformate und
Vermittlungsangebote. Dieses Seminar unter-
stUtzt Sie auf Ihrem Weg zu einem zeitgemal3en
museumspadagogischen  Konzept  fur  Ihr
Museum.

Referentin // Karin Ruhmoller M.A.,,
Beirat Regionalverband Museumspadagogik
Nord e. V.




SPONSORING
FUR MUSEEN

Fir Neuerwerbungen, Sonderausstellungen und
museumspadagogische Angebote sind Museen
heute zunehmend auf die Unterstitzung von
Sponsoren angewiesen. Dieses Seminar unter-
stitzt Sie bei einer erfolgreichen Suche nach
geeigneten Sponsoren fir lhre Museumsarbeit.

PFLICHTSEMINAR MUSEUMSZERTIFIZIERUNG
SCHLESWIG-HOLSTEIN

Referent // Hans-Conrad Walter,
Geschaftsfuhrer, Causales, Berlin




PRAVENTIVE
KONSERVIERUNG

In diesem Seminar lernen Sie die Grundlagen
der Schadensprophylaxe in Ausstellung und
Depot kennen. Es informiert Uber geeignete
Klima- und Lichtbedingungen, Sammlungspflege
und Uber praventive MalBBnahmen gegen Schad-
lingsbefall, Staub und Schadstoffe.

Referenten // Dipl.-Restauratoren
Christian Leonhardt, Stephanie Schipper,
Eva Kimmel, Corinna Kromer




DAS INKLUSIVE MUSEUM

Ziel dieser modularen Fortbildung ist es, Museen
fur die Belange von Menschen mit individuellen
Merkmalen zu sensibilisieren und Sie dabei zu
unterstutzen, allen Mitgliedern der Gesellschaft
den Museumsbesuch zu erméglichen sowie
angenehm zu gestalten. Die Fortbildung wurde
in Zusammenarbeit mit dem Beauftragten fur
Menschen mit Behinderungen des Landes
Schleswig-Holstein und dem Institut fir Inklusive
Bildung der Christian-Albrechts-Universitat zu
Kiel entwickelt. Alle Module kdénnen einzeln
gebucht werden, bei erfolgreicher Teilnahme an
allen drei Modulen erhalt das Museum ein Zerti-
fikat des Landesbeauftragten fir Menschen mit
Behinderungen.




MODUL |
DIE UNUNTERBROCHENE
DIENSTLEISTUNGSKETTE IM MUSEUM

Referenten // Lehrkrafte des Instituts
fur inklusive Bildung der CAU

Ort // Stiftung Schleswig-Holsteinische
Landesmuseen Schloss Gottorf

MODUL Il

BAULICHE VORAUSSETZUNGEN
UND BASISINFORMATIONEN
ZUM INKLUSIVEN MUSEUM

Referenten // Marc Jestrimsky, Architekt
fur inklusives Bauen, Dagmar Résner M.A,,
Projektleitung Museumsberatung und
-zertifizierung in Schleswig-Holstein



DAS INKLUSIVE MUSEUM

MODUL Il
INKLUSIVE VERMITTLUNG IM MUSEUM

Referentin // Karin Ruhmoller M.A,,
Beirat Regionalverband Museumspédagogik
Nord e. V.




DEN RICHTIGEN
TON TREFFEN

TEXTE FUR MUSEEN UND AUSSTELLUNGEN
INTERESSANT GESTALTEN

Museen sind Orte des Staunens, des Erlebens,
des Betrachtens, des Begreifens. Haufig wird bei
der Gestaltung von Museen und Ausstellungen
aber ein wichtiger Aspekt vernachléssigt: Museen
sind auch Orte fur Texte. Ob es sich um Informa-
tionen zu Museum und Ausstellung, Erlduterungen
zu einzelnen Exponaten, Kurzfihrer, Infobroschii-
ren, Ausstellungskataloge, Texte im Internet oder
Audiotexte handelt - Texte sind nach wie vor das
wichtigste Medium, um Wissen zu vermitteln. In
diesem Workshop zeigen wir Ihnen praxisorien-
tierte Ansatze und Wege, wie Sie Informationen
rund um lhr Museum oder lhre Ausstellung fur
alle Besucher interessant und informativ gestalten.

Referent // Stefan Schwarck M.A,,
freier Autor und Kanstler




ANMELDUNG
FUR ALLE FORTBILDUNGEN

Dagmar Rosner M.A.
Projektleitung Museumsberatung
und -zertifizierung in Schleswig-Holstein

Nordkolleg

Am Gerhardshain 44 | 24867 Rendsburg
04331 -3398865
roesner@museumszertifizierung-sh.de
www.museumszertifizierung-sh.de
Facebook: @MuseumsberatungSH

Wir danken dem Ministerium fir Bildung,
Wissenschaft und Kultur in Schleswig-Holstein
und der Sparkassenstiftung Schleswig-Holstein
fur ihre Unterstltzung.

SHAR¥ .
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