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KULTURBESUCHE & MUSEUMSBESUCHE IN DEUTSCHLAND Juni 2024

Ergebnisse pro Bundesland

Seiteim o oge Totall BwW| BB| HE| SH
Bericht
6|Die aktuellen geopolitischen Konflikte/Kriege haben das Mal3 meiner Besorgnis erhoht. 73%| 68%| 76%| 68%| 78%
6|Angesichts der aktuellen Wirtschaftslage (Inflation, Energiekrise) reduziere ich meine Ausgaben. 69%| 66%| 67%| 71%| 72%
6|Die wirtschaftliche Lage in Deutschland hat das Mal? meiner Besorgnis erhoht. 73%| 68%| 73%| 68%| 76%
8 Efttjgz:sd(ize' (éf);%nea;l;rissgdhearbaer;c\?v;ngﬁz::;gg)gewéhnt, zu Hause zu bleiben. Ich gehe jetzt weniger 5206|550 44%| 559 54%
8 :jc:r g}ﬁi’aﬁgfh im Allgemeinen haufiger ausgehe (z. B. abends oder am Wochenende) als vor 3a%| 3300|279 3906 230
11|Anteil des Kulturpublikums an der Bevolkerung pro Bundesland 52%| 54%]| 57%| 55%| 52%
12|Haufigkeit des Besuchs von kulturellen Einrichtungen
- Museen/Ausstellungen 5.0 5.1 5.2 5.2 5.0
- Vorstellungen wie Konzert, Theater, Musical, Oper, Tanz, Zirkus u.a. 5.0 5.1 5.2 51 5.2
- Kulturerbestatten / historische Gebaude (Schldsser, Kirchen...) 5.2 5.5 5.3 5.3 5.0
- Kinos 5.5 55 55 55 5.6
- Erlebnis-/Freizeitparks, Zoos 5.2 5.3 5.4 5.3 54
- Festivals 3.8 3.7 3.7 4.0 3.7
16(Griinde fur den Besuch kultureller Einrichtungen
- Aus Freude auszugehen, um etwas zu unternehmen 45%)| 41%| 44%| 44%| 48%
- Um das kulturelle / kiinstlerische Angebot wahrzunehmen 45%| 53%| 45%| 44%| 44%
- Um dem Alltag zu entfliehen, um auf andere Gedanken zu kommen 34%| 29%]| 36%| 29%| 34%
- Um diese kulturellen Orte zu unterstitzen 17%| 17%| 15%| 21%| 13%
- Um andere Leute zu sehen, wegen dem personlichen Austausch 10% 9% 6% 9% 6%
- Andere Grunde 6% 7% 8%| 10% 7%
18|Meine Ausgaben fur Kulturbesuche werde ich
- ...reduzieren 20%| 25%| 22%| 20%| 17%
- ...beibehalten 55%| 51%| 57%| 57%| 58%
- ...erhéhen 16%| 10%| 13%| 13%| 16%
- weild nicht 8%| 13% 8%| 10%| 10%
20|Anteil der Bevoélkerung mit bzw. ohne Abonnemente/Mitgliedskarten fur kulturelle Einrichtungen
- mit 17%| 18%| 12%| 12%| 13%
- ohne 83%| 82%| 88%| 88%| 87%
21|Haben Sie vor, diese Abonnemente/Karten zu erneuern?
- Ich habe mehr Abonnemente/Mitgliedskarten als friiher gekauft oder plane dies zu tun. 17%| 22%| 17%| 18%| 21%
- Izcuhtzz.be meine Abonnemente/Mitgliedskarten ungefahr so wie gehabt erneuert oder plane dies a6%| 39%| 57%| 50%| 50%
- Lc\lr}sgzzeerzngg;sr/;\/t;?rr;sge;nrsnte/M|tg||edskarten teilweise erneuert, aber meine gesamten 2206l 18%| 13%| 18%| 14%
- Ich werde sie nicht erneuern und stattdessen lieber Einzelkarten kaufen. 8%| 17% 9% 7% 6%
- Ich werde sie nicht erneuern und auch sonst nicht mehr hingehen. 3% 3% 0% 0% 2%
- Ich bin mir noch nicht sicher. Ich zégere noch. 4% 0% 4% 6% 8%
22|Haben Sie vor, Abonnemente zu kaufen?
- ja/eherja 13%| 13%| 11%| 14%| 13%
- nein / eher nein 87%| 87%| 89%| 86%| 87%
23|Bereitschaft, Abos (wieder) zu kaufen
- Kaufen Abo (wieder) 25%| 27%| 19%| 22%| 22%
- Kaufen kein Abo (mehr) 75%| 73%| 81%| 78%| 78%
25|Inwiefern stimmen Sie personlich den folgenden Aussagen zu?
- Ins Museum zu gehen? Ich habe keine Lust, mir in meiner Freizeit den Kopf zu zerbrechen... 29%| 30%| 24%| 27%| 22%
- Wenn ich aus einem Museum komme, habe ich immer das Geflhl, etwas gelernt zu haben. 76%| T71%| 78%| 79%| 77%
26| - Museen sind einer Elite vorbehalten. 26%)| 25%| 21%| 27%| 19%
- Museen sind langweilig. 27%| 27%| 24%| 26%| 27%
- In den Museen ist man auf sich selbst gestellt und bekommt keine Erklarungen. 35%]| 35%]| 29%| 40%| 26%
27| - Museen sind vertrauenswirdig und zuverlassig. 80%| 70%| T77%| T7%| 79%
- Der Besuch von Museen hilft, die Gesellschaft, in der man lebt, besser zu verstehen. 71%| 64%| 72%| 66%| 69%
- Museen sind die Hiter des Erbes unserer Zivilisation. 82%| 80%| 79%| 83%| 82%
28| - Museen sind einladende und freundliche Orte. 75%| 70%| 75%| 74%| 75%
- Im Allgemeinen ziehe ich Live-Auffiihrungen (Live-Konzerte, Theater, Tanz, ...) den Museen vor 51%| 50%]| 50%| 52%| 51%
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29| Mlljlseen sollten sich aktiv an den Diskussionen/Debatten beteiligen, die unsere Gesellschaft 50%| 5200] 49%| 49%| 46%
pragen.

- Museen sind dazu da, uns mit einer Realitat zu konfrontieren, die wir nicht sehen wollen. 49%| 47%| 44%| 41%| 43%

32|Haufigkeit des Besuchs von Museen/Ausstellungen
- Etwa 1-Mal pro Jahr oder haufiger 32%| 36%| 33%| 32%| 30%
- Etwa 1-mal alle 2 bis 3 Jahre 21%| 19%| 23%| 23%| 22%
- Etwa 1-mal alle 5 Jahre 13%| 11%| 12%| 15%| 12%
- Etwa 1-mal in 10 Jahren 8% 12%| 11% 6%| 11%
- Weniger als 1-mal in 10 Jahren 11% 8% 9%| 16%]| 12%
- Habe ich nur 1-Mal im Leben besucht 7% 6% 5% 6% 6%
- Habe ich noch nie besucht 8% 9% 7% 3% 7%

36|Griunde fur den Besuch von Museen (siehe Bericht)

44(Griunde fur den seltenen Besuch von Museen (siehe Bericht)

52|Inwiefern stimmen Sie personlich den folgenden Aussagen zu?
- Ich finde es normal, einen bestimmten Betrag fiir eine Eintrittskarte fir ein Museum zu bezahlen 74%| 68%| 75%| 70%| 74%
- Die Museumspreise sind zu hoch 59%| 53%| 61%| 57%| 53%
- Fur hochwertige Museen/Ausstellungen bin ich bereit, einen héheren Eintrittspreis zu zahlen 56%)| 48%]| 53%| 56%| 53%

Kdnnen Sie sich vorstellen, einen Museumspass zu verwenden, der Ihnen freien Zugang zu allen . .
60 Museen in Deutschland wéhrend eines Jahres gewéahren wirde? Sl ericht)
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